


《商品》を神秘的な美しい絵の中に溶
け込ませることで「美」的《作品》に
変貌させ、「遊」的な仕掛けを通して
「頑張る」※へ誘う。
※テスト勉強のお供に！
体育終わりに！
部活終わりに！

テーマ

ターゲット

【１】

【２】

https://illust8.com/contents/7754
イラスト出典：フリー素材

https://www.irasutoya.com/2018/03/blog-post_64.html

https://illust8.com/contents/7754
https://www.irasutoya.com/2018/03/blog-post_64.html


企画内容
色：瓶を塗装する。

恋占いのシールを貼る

【３】

イラスト出典：フリー素材
https://tsukatte.com/paint-brush-02/ https://www.irasutoya.com/2014/03/blog-post_3272.html

https://tsukatte.com/paint-brush-02/
https://www.irasutoya.com/2014/03/blog-post_3272.html


企画
の
方針
と
理由

・パッケージをカラフルにすることで
リポビタンDに興味を持つ高校生が増える。
・時代の求めるダイバーシティの表現として
の「カラフル」、そして長い年月の中で磨
かれた５色…。これを打ち出すことで斬新
なイメージをつくリ、社会全体への波及効
果を目指す。

・「飲む」以上の価値を創り出す。

● 色：瓶を五色にコーティング

●恋みくじのシールを貼る

【４】



を出したいとき

バイト

どんな時に？
部活や体育終わりに

【５】

イラスト出典：フリー素材
https://illust8.com/contents/6068 https://publicdomainq.net/soccer-ball-sports-0000834/ https://www.irasutoya.com/2018/04/blog-post_945.html

https://illust8.com/contents/6068
https://publicdomainq.net/soccer-ball-sports-0000834/
https://www.irasutoya.com/2018/04/blog-post_945.html


瓶のデザイン
について

に塗装する

青、紫、オレンジ、ピンク、ミントの

【６】

（企画案説明①）



なぜ５色
なのか？

根拠（１）

古来中国で自然界の摂理を説く思想。
陰陽説と五行説を融合。色は五行説に拠る。

出典：TINnews 2014/02/28

（ポイント）

“美しさに潜む
神秘的な力”に着目
癒し・力・幸運…



京都名物 五色豆 （出典：JTBショッピング）

日本でも「五行説」
の影響が随所に。

名物食品の色として
も親しまれている！



韓国でも影響力！

「五方色」
と

「五間色」

五行説による「五方色」は韓国の伝統的カラー。

その中間色である「五間色」と合わせて伝統衣装や現
代ファッション、建築物、韓国料理など日常を彩る。

韓国でも
“神秘的な色の組み合わせ”！
絶大な人気！

「チョゴリ」
出典：goo blog セットンチョゴリとは？

「五方色福袋」
出典：The JoongAng 2016.11.09 



若い女性
が好きな色

根拠（２）

色彩嗜好ランキング（調査対象：関西の大学生 2018年）

出典：仁科恭徳「日本人大学生の色彩嗜好、色彩イメージ、および英語色彩表現の理解度に関す
る調査」教育開発ジャーナル10 Nov, 2019,p26

人気色ランキング（調査対象：関東の大学生 2015年）

出典：仁科恭徳(2015)「若者世代の色彩感覚に関する実態調査」『カルチュール』9 (1)，p.60

学術研究か
らも、本提
案の色は大
半が人気色
の上位にラ
ンクインさ
れており、
概ね若い女
性に好まれ
ていること
がわかる。



瓶の色による
印象の違い

渋い
おじさん

にごった

可愛くない ハート

可愛い
安心

若い人向け

各色の連想キーワード

出典：東京商工会議所『カラーコーディネーター検定試験 2 級公式テキスト(第 3版):カラーコーディネー ション』東京:中央経済社，2012
仁科恭徳(2015)「若者世代の色彩感覚に関する実態調査」『カルチュール』9 (1)，p.57



成功事例

根拠（３）

●ターゲット：「高校生、とりわけ流行を
生み出す女子高生へ」変更

●パッケージ：「高校生を狙ったカラフル
なボトルに」

売り上げ増加
（日経産業新聞2016年7月28「シーブリーズ ― ターゲット変え成功（西川英彦の目）」より抜粋作成）



クリスマス
限定

デザインの
経験も

活かせる！

根拠 ④

出典：大正製薬HP 2021年11月4日



推し活 写真を撮ってSNSに載せる

（こんな展開も！）

イラスト出典：フリー素材
https://www.irasutoya.com/2019/01/blog-post_70.html https://geinou-7days.net/tanaka-naoki-kohinata-shie-eldest-son https://youpouch.com/2021/06/24/766105/

https://www.irasutoya.com/2019/01/blog-post_70.html
https://geinou-7days.net/tanaka-naoki-kohinata-shie-eldest-son
https://youpouch.com/2021/06/24/766105/


恋占いのシール シールを剝がしたら占いが見れる
（買った人限定）

シールの形はハート

（大吉、小吉など）

【７】

（企画案説明②）



まとめ ●五行色から、永遠・縁起・力のイメージへ
●カラフルで広がる魅力、人間の輪
●独特な「美」で「撮る」・「投稿する」・
「広がる」へ

●憂鬱な勉強を楽しいイメージへ
●つながりのきっかけをつくる

～リポビタンDの
世界観を変える～



ご清聴ありがとうございました！

イラスト出典：フリー素材
https://www.irasutoya.com/2016/01/blog-post_14.html?m=1

https://www.irasutoya.com/2016/01/blog-post_14.html?m=1

